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Les tendances touristiques sur la destination Montpellier Méditerranée
Quatriéme trimestre et bilan annuel 2017

Une fréquentation soutenue en 2017, grace notamment aux clientéles
étrangeres et affaires toujours en progression.

Ce barometre touristique présente les tendances et principales évolutions de fréguentation pour la destination Montpellier
Méditerranée Métropole concernant les transports, I’hotellerie, les sites et manifestations, mais aussi les indicateurs
propres a I'activité de I’Office de tourisme.

Les échantillons hoteliers correspondent a 53 répondants pour I'INSEE et a 27 pour In Extenso.

HOTELLERIE insee: 2015 ——2016 ——2017
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+ 1% en 2017 par rapport a 2016

Taux d’occupation moyen annuel

2017:62,11% 2016:62,50% 2015:61.52%

HOTELLERIE insee: 2015 ——2016 ——2017

Nuitées clientéles étrangeres
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60 000 N
Légere hausse 50,000 A
Métropole 40 000 /

Nombre de nuitées cumulées de 30000 -
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+ 1% en 2017 par rapport a 2016
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HOTELLERIE insee: 2015 ——2016 ——2017

Nuitées clienteles Affaires 100000
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+ 2% en 2017 par rapport a 2016

HOTELLERIE insee: 2015 ——2016 ——2017
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+ 3% en 2017 par rapport a 2016

HOTELLERIE insee: 2015 ——2016 ——2017
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+ 2% en 2017 par rapport a 2016
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HOTELLERIE i extenso

Taux d’Occupation
Grand luxe Haut de gamme

Baisse ’

TO de janvier a décembre
2017 64,5%
2016 67,2%

- 3,9% en 2017 par rapport a 2016
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HOTELLERIE i~ extenso
Taux d’Occupation

TO de janvier a décembre

2017 62,3%

2016 67,9%

Milieu de gamme

Forte baisse

- 8,3% en 2017 par rapport a 2016

90%

80%

70%

60%

50%

40%

2015 2016 2017

7\

HOTELLERIE i extenso

Taux d’Occupation
Economique

Légere baisse

_

TO de janvier a décembre

2017 67,0%
2016 68,1%

-1,9% en 2017 par rapport a 2016
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HOTELLERIE i extenso

Taux d’Occupation

Super économique

Légere hausse

TO de janvier a septembre
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+ 1,7% en 2017 par rapport a 2016

RESIDENCES insee 2015 —=2016 2017

Nuitées totales

Légere hausse

A

Métropole
Nombre de nuitées cumulées de
janv a déc. 2017 682528

2016 669 778

+ 2% en 2017 par rapport a 2016
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RESIDENCES i extenso

Taux d’Occupation

Economique

Baisse

TO de janvier a décembre
2017 77,2%

2016 78,0%
Entrée en 2016 pour les résidences

- 1,7% en 2017 par rapport a 2016
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ACCUEIL OT comédie 2015 2016 2017
Fréquentation 20000 "
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50000
2017 464 464 pers.
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VISITES GUIDEES 2015 ——2016 ——2017
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Nombre de participants cumulés
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GROUPES oT 2015 2016 2017
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CA total HT de janv a décembre 50000 € AI \ /\
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40 000 €
2016 255 620€ 30000 €

- 15% en 2017 par rapport a 2016 20000 € ﬂ
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Nombre de contrats groupes
2017 877 0¢

2016 921
- 1% en 2017 par rapport a 2016
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CENTRALE DE 2015 2016 2017
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MUSEES ET LIEUX 2015 2016 2017

D’EXPOSITION* 90000
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*actuellement Musée Fabre, Chapelle de la Miséricorde . FM AMJ ! A S OND

Musée du Vieux Montpellier, Carré Saint Anne, Pavillon
Populaire, Espace Bagouet, Lattara
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AERO PO RT 2015 2016 2017

Nombre de passagers 230000
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